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Luxus

Kaviar und Champagner-Splash: Event-Unternehmer Miihleck im Hafen von Monte Carlo.

Kapitin der Multimillionire

Christian Miihleck begann als Privatkapitin vermogender Jachtbesitzer auf dem Mittelmeer.
Seit fiinfzehn Jahren plant er im Auftrag vermogender Kunden hochexklusive Events auf hoher See.
Einblicke in die glitzernde Welt der Schifffahrt. Von Florian Schwab aus Sanremo und Monaco

Sanremo. Malerisch liegt das Kiistenstidt-
chen in der heissen Sommersonne. Im tief-
blauen Meer spiegeln sich die charakteristisch
gelblichen Hiuser der ligurischen Kiiste. Tou-
risten schlendern die Uferpromenade entlang.
Ein leichter Dunst liegt iber dem Wasser. In
einiger Entfernung sind die Umrisse der vor
Anker liegenden Schiffe zu sehen: grosse und
kleine Sportjachten sowie Kreuzfahrtschiffe.
Unser Ziel ist der Jachthafen. Zutritt erhilt nur
jemand, dessen Name auf einer der Einschif-
fungslisten der Kiistenwache figuriert. Auf-
merksame Grenzwichter priifen jeden Pass.
Die weltweit gleich gehandhabten, strengen
Sicherheitskontrollen seien nach 9/11 einge-
fiihrt worden, sagt Christian Miihleck mitetwas
Bedauern. Seine Passagiere diskret durch die
Prozedur der Einschiffung zu lotsen, bedeutet
im Geschift von Christian Miihleck regelmissig
den Auftakt zu einer unvergesslichen «Cruise».
Vor fiinfzehn Jahren hat sich der ehemalige
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Privatkapitin mit einer Geschiftsidee selbstin-
dig gemacht: hochexklusive Events auf hoher
See.Obwohl er seither nur noch selten am Steuer
sitzt, nimmt man Miihleck den Kapitin durch-
ausauch heute noch ab-zackiger Auftritt, kerz-
engerade Haltung, sportliche Figur. Nur der
bayerische Zungenschlag passt nicht so ohne
weiteres in das Gesamtbild.

Inklusive Casino an Deck

Unser Ziel ist ein Kreuzfahrtschiff mit rund
fiinfzig Kabinen. Es ist einer der Verkaufsschla-
ger von Miihlecks Firma Ocean Events. Viel
Holz. Geschwungene, elegante Formen. «Ge-
wisse Kunden schitzen den historischen Touch,
den gediegenen Charme und den dusserst geho-
benen Hotel- und Gastronomiebetrieb», fithrt
Miihleck aus. Obwohl wir uns, technisch gese-
hen, auf einem kleinen Kreuzfahrtschiff befin-
den, «fiihlt man sich hier wie auf einer Privat-
jacht». Vierzehn Koche kiimmern sich um das

Wohl der maximal 110 Giste. Das Schiff hat ei-
nen Pool und vier Bars, einen Wellness- und
Spa-Bereich. Sogar ein Casino hat darauf Platz
gefunden.

Indiesem Jahrhaben Miihleck und sein Team
vom bayerischen Starnberg aus ein Dutzend
«Charter-Cruises» weltweit organisiert, also
mehrtigige Reise-Events auf dem Schiff. Privat-
kunden und Unternehmen hielten sich zahlen-
missig etwa die Waage, erziahlt Miihleck. Das
Angebot reiche von Megajachten fiir maximal
36 Personen iiber nostalgische Segelschiffe bis
hin zu riesigen Kreuzfahrtschiffen mit
2000 oder mehr Kabinen. Ocean Event hat iiber
280 Schiffe von 25 Reedereien im Angebot. «Wir
helfen unseren Kunden dabei, fiir jeden Anlass
das passende Schiff auszusuchen.» Der zentrale
Mehrwert bestehe darin, «fiir den Charterkun-
den eine Reise zu organisieren, die es so kein
zweites Mal gibt». Vor kurzem sei er mit einer
Feiergesellschaft auf einem Kreuzfahrtsegler
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aus dem Hafen von Venedig ausgefahren, dazu
dazu intonierte ein Ensemble eines bekannten
italienischen Orchesters Barockmusik auf dem
Oberdeck.

Miihleck verdient sich sein tigliches Brot
damit, selbst Kunden, die schon sehr viel er-
fahren haben und sich alles leisten kdonnen,
noch etwas Besonderes zu bieten. Und ein
Schiff ermdogliche dies nun einmal:
«Die Leute suchen Gemeinsamkeit,
und wo hat man das mehr als auf
einer Schiffsreise?» Bei dieser an-
spruchsvollen Aufgabe kommen
ihm seine detaillierten Kenntnisse
des Mittelmeers zupass, die er in
seinem friiheren Leben als privater
Kapitin auf Sportjachten erworben
hat. Unentdeckte Flecke gebe es
zwar im Mittelmeer leider keine mehr, aber
viele, die man nur mit Sondergenehmigung
anlaufen konne, weil sie beispielsweise nau-
tisch sehr anspruchsvoll zu erreichen sind. Ins-
besondere seit dem Ungliick der «Costa Con-
cordia» seien die Behorden bei den Sonder-
genchmigungen deutlich zuriickhaltender
geworden. «Fiir uns ist das gut, weil wir das
Geschift kennen.»

Sternekoch und DJ inklusive

Eines von Miihlecks liebsten Elementen zur
Anreicherung von Seereisen besteht darin, die
Reise auf dem Schiff miteinem Festan Land zu
kombinieren. Also beispielsweise exklusive
Beachpartys an weissen Privatstrinden, mit
dem beleuchteten Schiff als Kulisse. Ein klei-
ner Strand in Sardinien, wo man mit hundert
Leuten einen schénen Abend verbringen
kann? Kein Problem.

Gleich ab dem ersten Gesprich mit dem
Kunden komponiert Miihleck die Reise. Dadie
«Cruises» mehrere Tage dauern, sei ein «roter
Faden» oder ein Spannungsbogen wichtig. Bei
einer fiinftigigen Hochzeitsreise empfehle es
sich meist, die Stimmung langsam zu steigen
und die eigentliche Zeremonie am dritten
Abend abzuhalten. Er sei ein visueller Mensch,
sagt Miihleck. In seinem Kopf laufe recht
schnell ein sehr genauer Film davon ab, wie die
Reise aussehen werde.

Mittlerweileistes spiter Nachmittag. Zeit fiir
die Weiterfahrt nach Monte Carlo. Die grosste
Mittagshitze ist voriiber. Die Passagiere kehren
von ihrem Rundgang durch Sanremo zurtick.
Die Jetski, welche das Schiff als sportliche At-
traktion bietet, werden wieder an Bord ge-
bracht. Auf der Kommandobriicke beobachten
wir das Auslaufen. Das holzerne Schiffsteuer-
rad mit Messingnabeist heute eher Dekoration:
Ahnlich wie Flugzeuge fiihren auch Passagier-
schiffe heute jede Menge Hightech mit, darun-
ter einen Autopiloten. Rund vier Stunden dau-
ertdie gutvierzigKilometer lange Fahrt. Ruhig
und sicher treiben die beiden Dieselmotoren
das Schiff durch das silbern glitzernde Wasser.
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In der Abenddimmerung fahren wir im Hafen
von Monte Carlo ein — dem Zentrum des Fiirs-
tentums Monaco, das wie kein anderer Ort auf
der Welt fiir Reichtum steht. Das sieht man
auch: unzihlige Jachten in allen denkbaren
Groéssen. «So eine 70-Meter-Jacht», sagt Miihl-
eck und zeigt auf ein besonders schnittiges Ex-
emplar, «kostet zirka 100 Millionen Euro.»
Viele seiner Kunden konnten sich
ein solches Schiff leisten. Doch sie
halten nichts davon, ein eigenes
Schiff das ganzeJahrlanginirgend-
einem Hafen stehenzulassen. Auch
die typische Ferien-Klientel, die
sich fiir den Sommerurlaub eine
Jacht mietet, ist nicht die Domine
von Miihleck. «Pro Woche kostet
eine mittelgrosse Luxusjacht viel-
leicht 250 000 Franken ohne Nebenkosten.»
Von diesen Schiffen schwimmen Hunderte in
den Wassern des Mittelmeers. «Im Sommer
sind sie fast alle vermietet.»

Christian Miihleck geht es darum, fiir einzig-
artige Erlebnisse zu sorgen. Meistens gehe es
um Hochzeiten oder um Jubilden. Eine drei-
tigige Hochzeitsfahrt fiir hundert Personen,
rechnet Miihleck vor, bekomme man bei ihm
inklusive Verpflegung und Nebenkosten ab
etwa 220000 Euro. «Aber natiirlich ist der Preis
nach oben hin offen.» Eine besonders grosse

Ein kleiner Strand in Sardinien
fiir einen schonen Abend mit
hundert Gisten? Kein Problem.

Zahlungsbereitschaft herrsche bei Seefahrten
mit Star-Acts bekannter Kiinstler. Wenn exklu-
sive Livebands oder weltberiihmte DJs enga-
giert werden, sei man «je nachdem auch einmal

im gut siebenstelligen Bereich». Aber auch
Gastronomie sei ein wichtiges Thema. Manch
ein Gastlasse gerneeinen Sternekoch einfliegen
oderbestelle «<Kaviarund Champagner-Splash»
als Auftakt zu einem opulenten Barbecue.

Stolz auf den wirtschaftlichen Erfolg

Miihleck zeigt auf das Gebiaude des soeben
neugebauten Monaco Yacht Club, das einem
gigantischen Schiff nachempfunden ist. «Frii-
her kam man da leichter rein», sagt er. Auf-
grund seiner jahrelangen Erfahrung konne er
seinen Gisten den Zutritt zu den hochexklusi-
ven Jachtklubs des Mittelmeeres verschaffen,
dem Yacht Club Costa Smeralda in Porto Cervo
beispielsweise.

Die Kunden von Miihleck setzenssich je rund
zur Hilfte aus Deutschen und aus Schweizern
zusammen. Fiir die Bearbeitung des Schwei-
zer Markts hater eigens einen Schweizer ange-
stellt: Der gebiirtige Engadiner Corsin Paroli-
ni war viele Jahre lang in der Ziircher Event-
branche titig, bevor er letztes Jahr zu Ocean
Event wechselte. Er betont, dass die Schweizer
Kundschaft besonders gut auf das Angebotan-
spreche. Es sei halt auch ein bisschen eine Fra-
geder Kultur, und in der Schweiz sei man eher
stolz auf wirtschaftlichen Erfolgalsinanderen
europdischen Liandern.

Uber die Stringe geschlagen, betont Miihl-
eck, hitten seine Gidste noch nie. «<Wir haben es
jamitseriosen und gutkalkulierenden Gasten
zu tun.» Nur einmal habe ihn ein Kunde ge-
warnt: «Meine Freunde und ich, wir feiern
wirklich gerne.» Fiir die Feier an Bord brauche
es vermutlich Security. Miihleck willigte ein
und traf die entsprechenden Sicherheitsvor-
kehrungen. «Es ist dann aber nicht mehr pas-
siert, als dass vielleicht mal ein Glas in den
Pool flog.» @]

«Ich will auch spdter

mein Leben selbst
in die Hand nebmen.»

Vera Last
Leiterin Financial
Accounting

zum langeren,
selbstbestimmten
Leben

e

SwissLife

89



